MINISTERIO DE AGRICULTURA Y RIEGO

LICA DEL
N4 {g;

VISTO:

El Memorando N° 1857-2017-MINAGRI-SG/OGPP-OPLA, de la Oficina General
de Planeamiento y Presupuesto, sobre modificacién del Plan de Estrategia Publicitaria
‘mﬂlcuua 2017 del Ministerio de Agricultura y Riego; v,

\iB\

‘f@/ Que, mediante Resoluciéon Ministerial N° 0295-2017-MINAGRI, publicada el 22
de julio de 2017, en el Diario Oficial El Peruano, se aprobé el Plan de Estrategia
Publicitaria 2017 del Ministerio de Agricultura y Riego;

;; CONSIDERANDO:

Que, a raiz de los desastres ocasionados por el fenémeno climatico El Nifio
Costero, el MINAGRI ha desarrollado acciones inmediatas con los agricultores
afectados, como entrega de bonos agrarios, apoyo con cultivos temporales, entrega de
seguro agrario, rehabilitacién de drenes, bocatomas y canales dafiados; asi como
descolmatacion y encausamiento de rios de las zonas afectadas, actividades que deben
darse a conocer a través de una campafa de publicidad en medios de comunicacién
masivo de alcance regional;

Que, la citada campafa tiene como propésito informar las acciones de
prevencidn que se vienen realizando en las regiones afectadas dando a conocer los
avances de los trabajos con el proposito de evitar desinformacién en las regiones que
merme la imagen del Ministerio de Agricultura y Riego;

Que, mediante el Informe N° 012-2017-MINAGRI-SG-OCOIM, la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional, propone la modificacién del Plan de Estrategia
Publicitaria 2017 del Ministerio de Agricultura y Riego, en cuyo texto se detalla las
campafias publicitarias a realizar en el afio 2017, de acuerdo a lo previsto en la Ley N°
28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal;

_ Que, la Oficina de Comunicacién e Imagen Institucional, ha realizado
., coordinaciones necesarias con la Oficina de Presupuesto de la Oficina General de
) ! Planeamiento y Presupuesto y, con la Oficina de Administracion, estableciéndose
compromisos para la liberacién de recursos para viabilizar la ejecucién de la campaiia;

Que, la Oficina General de Planeamiento y Presupuesto, mediante el Informe N°
174-2017-MINAGRI-SG-OGPP/OPLA, acompafiado al documento del Visto, emite su




conformidad a la propuesta de modificaciéon del Plan de Estrategia Publicitaria 2017 del
Ministerio de Agricultura y Riego, tanto en el ambito de planeamiento como en el
presupuestal, por encontrar la referida propuesta alineada a los planes estratégicos,
contribuir al logro de los Objetivos Estratégicos Institucionales y contar con la
correspondiente disponibilidad presupuestaria para el desarrollo del referido Plan;

De conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 28874, Ley que Regula la
Publicidad Estatal; el Decreto Legislativo N° 997, que aprueba la Ley de Organizacién y
Funciones del Ministerio de Agricultura, modificado por la Ley N° 30048 a Ministerio de
Agricultura y Riego; su Reglamento de Organizacion y Funciones, aprobado por Decreto
Supremo N° 008-2014-MINAGRI, y sus modificatorias;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Modificar el Plan de Estrategia Publicitaria 2017 del Ministerio de
Agricultura y Riego, aprobado por la Resolucién Ministerial N° 0295-2017-MINAGR, el
mismo que como Anexo forma parte integrante de la presente Resolucion Ministerial.

Articulo 2.- Encargar a la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional del
Ministerio a Agricultura y Riego la coordinacion y supervision del cumplimiento del citado
Plan, modificado por el articulo 1, precedente.

Articulo 3.- La presente Resolucién Ministerial y su Anexo son publicados en el
Portal Institucional del Ministerio de Agricultura y Riego (www.minagri.gob.pe), en la
misma fecha de la publicacién de la presente Resolucion en el Diario Oficial El Peruano.

Registrese, comuniquese y publigliese .
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I. INTRODUCCION

El Ministerio de Agricultura y Riego es el érgano rector de las politicas agrarias y

pecuarias en el pais.

Tiene como fin promover el desarrollo de las familias productoras agricolas a traves
de planes y programas del sector, que tienen como objetivo central elevar la
competitividad del agro, la tecnificaciéon de los cultivos, fomentar un mayor acceso a
los mercados y, en consecuencia, lograr elevar la calidad de vida de las familias del

campo.

Fue creado bajo la Ley N° 9711, formulada el 31 de diciembre del afio 1942, durante
el gobierno del presidente Manuel Prado Ugarteche, y en un contexto de conflicto

global, pues acontecia la Segunda Guerra Mundial.

Actualmente, el agro genera alrededor del 70% de los alimentos que consumimos los
peruanos, aporta el 5.3% del PBI, genera el 9% de las exportaciones totales y brinda
ocupacién al 30% de la PEA nacional. Sin embargo, en el ambito rural hay 46% de
pobres.

Es asi que segun el PESEM al 2021, y el PEI 2015-2021 el ministerio debe apuntar a
ser un sector que gestiona la mega biodiversidad, lider en produccién agraria de
calidad con identidad cultural y en armonia con el medio ambiente. Asimismo el sector
debe trabajar con la mision de disefar y ejecutar politicas para el desarrollo de
negocios agrarios y de la agricultura familiar, a través de la provision de bienes y
servicios publicos de calidad. Es por ello que, a finales del 2016, el sector lanzo el
Plan Agropréspero que tiene como objetivo lograr un agro desarrollado e inclusivo a
través del incremento de la productividad, competitividad y rentabilidad de la
produccién agraria, con incremento del empleo, mejora en la distribucion de los
ingresos, reduccion de la pobreza y contribucién a la seguridad alimentaria de los
peruanos; en un marco de equidad y aprovechamiento sostenible de los recursos

naturales.




Dentro de este plan se encuentran los siguientes programas: Serviagro, Sierra Azul,
Banco de Germoplasma, Direccion de Ganaderia, Agrojoven, Titulacion de tierras,

Forestacion y Reforestacion, y Plan de Semillas Mejoradas.

Dentro de este marco, y siguiendo el PESEM al 2021, y el PEI 2015-2021, es vital que
la ciudadania y el publico beneficiario conozcan estas acciones y apoyen su ejecucion.
De acuerdo con el Decreto Supremo N° 008-2014-MINAGRI del 24 de julio de 2014,
que da origen al Reglamento de Organizacién y Funciones del Ministerio, en el articulo
19 se establece que la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional (OCOIM)

tiene como funciones:

« Disefar, implementar y dar seguimiento a las estrategias de comunicacion y de
relaciones publicas entre el Ministerio, sus programas, proyectos especiales y
organismos publicos adscritos y los medios de comunicacién, nacionales e
internacionales.

 Dirigir y supervisar las estrategias para posicionar y fortalecer la imagen del
Ministerio, sus programas, proyectos especiales y sus organismos publicos
adscritos, en la opinién publica, a través de los medios de comunicacion y del
Pian de Estrategia Publicitaria.

e Elaborar el contenido informativo relacionado a las actividades, proyectos,
campafias y logros del Ministerio y el Sector, que se difundira a la opinion
publica a través de los medios de comunicacion, el Portal Web institucional y
las redes sociales, cautelando que este se ajuste al marco legal vigente.

e Efectuar el seguimiento y analisis del contenido de la informacién que difunden
los medios de comunicacién nacional y extranjero, que sea de interés del
Sector.

» Organizar y mantener actualizado el archivo de noticias y el audiovisual del
Ministerio; asi como administrar el servicio de distribucion interna de noticias
del sector.

e Coordinar y organizar los actos protocolares y ceremonias de Estado en las

actividades del Ministerio.




e Las demas funciones que le sean encomendadas por el Secretario(a) General

y las que le corresponda por mandato legal expreso

La OCOIM coordina las acciones de comunicacién y difusién que realiza el Ministerio
de Agricultura y Riego con el fin de lograr su posicionamiento institucional. Para ello,
emplea una herramienta fundamental que es parte de una estrategia integral de
comunicaciones: la publicidad o difusion de mensajes en medios de comunicacion

masivos, como la radio, la television, la prensa escrita y los medios digitales.

De acuerdo con la Ley N° 28874, que regula la publicidad estatal, se define como
publicidad institucional a toda aquella que tiene por finalidad promover conductas de
relevancia social, tales como el ahorro de energia eléctrica, la preservacion del medio
ambiente, el pago de impuestos, entre otras, asi como la difusién de la ejecucion de

los planes y programas a cargo de las entidades y dependencias.

Asimismo, la ley establece que la autorizacion para la realizacién de publicidad estatal

esta bajo la responsabilidad del titular del pliego.

En ese sentido, corresponde a la OCOIM presentar el “Plan de Estrategia Publicitaria
2017", el cual describe los componentes que sustentaran durante todo el afio las
acciones de difusion de mensajes publicitarios a través de los medios de comunicacion

masiva.

Il. JUSTIFICACION

Por ser el Ministerio de Agricultura y Riego el érgano rector de las politicas agrarias y
pecuarias en el pais, que brinda bienes y servicios de calidad a la poblacién, y que
orienta sus esfuerzos a disefiar politicas para el desarrollo de negocios agrarios y
agricultura familiar para a elevar la competitividad del sector agrario en el marco de
un desarrollo sostenible e inclusivo, nos corresponde -por tanto- contar con
herramientas que nos permitan difundir y posicionar -en la opinidén publica- todas

aquellas acciones de rectoria y nuevos planes y programas que por mandato debemos

llevar a cabo a nivel nacional.



Estas acciones deberan responder a una planificacion ordenada, acuciosa y
concertada entre todas las partes que forman el Ministerio de Agricultura y Riego (sus
OPA, direcciones, programas y proyectos) para lograr el cometido de tener una sola

linea de opinion y difusidon de mensajes.

En ese sentido, si consideramos para tal efecto a la publicidad como una técnica de
comunicacion masiva, destinada a difundir o informar al publico sobre un bien o
servicio a través de los medios de comunicacion; que permite dar a conocer las
acciones que realiza el sector, queda claro —entonces- que los mensajes a difundir

deberan responder a situaciones no solo de proactividad sino de reactividad.

lll. BASE LEGAL

e Ley N2 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal.

e Ley N°28278, Ley de Radio y Television.

o Decreto Supremo N° 005-2005-MTC, que aprueba el Reglamento de la Ley de
Radio y Television.

o Decreto Legislativo N° 1017, que aprueba la Ley de Contrataciones del Estado.

e Decreto Supremo N° 184-2008-EF, que aprueba el Reglamento de la Ley de

e Contrataciones del Estado.

e Decreto Supremo N° 008-2014-MINAGRI, que aprueba el Reglamento de

Organizacién y Funciones del Ministerio de Agricultura y Riego.

IV. FINALIDAD PUBLICA

Contribuir a promover el desarrollo de los negocios agrarios y agricultura familiar, a
través de la difusion de los planes y programas del sector, que tienen como objetivo
central elevar la competitividad del agro, la tecnificaciéon de los cultivos, fomentar un

mayor acceso a los mercados.




V. AMBITO DE APLICACION

El Plan de Estrategia Publicitaria 2017 comprende la difusiéon de acciones y campanas

a nivel nacional.

VI. CONTENIDO

6.1 PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2017

De acuerdo a la Ley N° 28874, que regula la publicidad estatal, Articulo 1 sus objetivos
responden a:

Inciso a) Establecer los criterios generales para el uso de los recursos que las
instancias del Gobierno nacional, regional y local, destinaran al rubro de publicidad,

en prensa, radio y television.

Inciso b) Fiscalizar la transparencia y racionalidad en el uso de los recursos publicos

para la contratacion de servicios de publicidad en prensa escrita, radio y television.

En tal sentido, la OCOIM presenta el “Plan de Estrategia Publicitaria 2017", el mismo
que contiene la programacion de las campanas del Ministerio de Agricultura y Riego
para el presente ejercicio, las cuales deberan ser difundidas en medios masivos de

comunicacion.

Las campafias y eventos que seran difundidas este afio, obedecen a una necesidad
de informacion de la poblacién con respecto a temas claves relacionados con el rol

rector del Ministerio.

Por este motivo se debera disponer parte del presupuesto del sector Agricultura y
Riego a este rubro, correspondiente a Publicidad Estatal, la cual cumple con los
requisitos establecidos en la Ley N°28874 (Ley de Publicidad Estatal)

Segun el Articulo 4, los materiales que sean difundidos deberan estar orientados

preferentemente a:




Inciso ¢) Promover una cultura preventiva en la sociedad respecto a los asuntos

relacionados a la seguridad publica, salubridad, recursos naturales, entre otros.

Inciso d) informar de las acciones adoptadas en materia de salud, preservacion del
medio ambiente, uso eficiente de recursos naturales y seguridad de la poblacion, entre

otros.

Inciso e) Informar la ejecucion de los planes y programas a cargo de las entidades y
dependencias; asi como para la promocién de la educaciéon de la educacion y la

cultura en todas sus expresiones y de los valores civicos, entre otros.

Inciso f) Promover la participacion ciudadana y la difusién de las leyes.

Los citados textos hacen referencia al objetivo central del Ministerio de Agricultura y
Riego: elevar la competitividad del sector agrario en el marco de un desarrolio
sostenible e inclusivo. Es decir, lograr un cambio en la vida de los hombres y mujeres
del campo para que se alejen de la pobreza, para que cuenten con mayores niveles
de bienestar y prosperidad, y sobretodo que produzcan mas y mejor en beneficio de

la poblacién.

6.2 DESCRIPCION Y JUSTIFICACION DE LAS CAMPANAS

Listado de Campanas

e Mistura

MISTURA es actualmente la feria gastronémica mas importante de América Latina,
con destacada proyeccion internacional. Se ha convertido en una fiesta donde los
peruanos de los diversos sectores sociales, edades y género, ademas de turistas
extranjeros, degustan y celebran la tradicién culinaria del pais. La feria retne a los
diversos actores de la cadena gastronémica peruana, desde los pequerios agricultores
hasta los cocineros, panaderos, reposteros, restaurantes, institutos de cocina y
empresas procesadoras de alimentos.

El Ministerio siempre ha considerado una prioridad apoyar la participacion de

productores agrarios en el espacio denominado “El Gran Me&(cado” dentro de

B



MISTURA. Este espacio esta dedicado a la venta directa de productos agrarios a los
visitantes, y es un homenaje a la produccién de alimentos, donde los productos
agrarios juegan un papel fundamental, dado que son la base del desarrollo de la

gastronomia peruana.

De esta manera, la feria MISTURA se convierte en un mecanismo ideal y eficiente
para acercar la oferta agraria a la demanda del gran publico asistente, articulando al
pequefio productor con el sector gastrondmico asi como una excelente plataforma

para promover el consumo de toda clase de productos.

En ese sentido, y con el objetivo de tener mas visitantes a los stands de productores,
proponemos la realizacion de una campafa en redes sociales, especificamente

Facebook y YouTube.

Actividades:
- Realizacion de “ads” para pauta en Facebook (Page Post Ads)
- Twitter: organico

- Gestion de medios: Generacion de entrevistas a voceros y enlaces via microondas
en los stands del Ministerio ubicados en la feria MISTURA.

e Expoalimentaria

Expoalimentaria es la principal plataforma de negocios internacional del sector
alimentos, bebidas, maquinaria, equipos, insumos, envases y embalajes, servicios,
restaurantes y gastronomia mas importante de Latinoamérica, la cual se constituye
como el punto de encuentro internacional de empresas exportadoras, y selectos
compradores provenientes de los cinco continentes. Congrega mas de 43,600
visitantes profesionales, asimismo, mas de 650 empresas exhiben sus productos y lo

ultimo en tecnologia.

“



El MINAGRI a través de la Direccién General Agricola tiene la funcién de apertura de
mercados a los productores agrarios, es por ello que necesita difundir su participacion

en esta feria a los ciudadanos e incentivar al consumo de productos peruanos.

Actividades:
- Realizacion de “ads” para pauta en Facebook (Page Post Ads)
e ExpoCafé

La Expocafé es una feria que retne a toda la cadena de valor del café. Es organizada
por el Ministerio de Agricultura y Riego, la Junta Nacional del café, la Camara Peruana
de Café y Cacao; Ministerio de Comercio Exterior y Turismo; PROMPERU y DEVIDA,
tiene como objetivo difundir la calidad del café peruano y promover su consumo, que
a la fecha alcanza los 600 gramos per capita afio, mientras que en otros paises como

Colombia y Brasil, el consumo supera los 5 kilos por habitante al afio.

La camparia entonces tiene como objetivo impulsar el consumo de café peruano entre
los ciudadanos considerando que es el principal producto de agro exportacion
habiendo alcanzado en el 2016 ventas por US$ 576 millones de délares. Ademas,
nuestro pais, tiene en el mundo, el liderazgo de cafés especiales certificados y

sostenibles

El sector cafetalero involucra a mas de 220 mil familias de pequefios productores y de
acuerdo a cifras del 2015, la produccién alcanzé las 236,900 t. que se cosecharon de
370 mil hectareas, aproximadamente. En el Peru se cultiva alrededor de 90 mil
hectareas certificadas de café organico, siendo las principales zonas productoras de
cafés de muy buena calidad : Puno, Cajamarca, Amazonas, San Martin, Pasco, Junin

y Cuzco.

Actividades:

- Realizacion de “ads” para pauta en Facebook (Page Post Ads)

10




¢ Campaiia de consumo de citricos

Peru produce 1.07 millones de toneladas de citricos de los cuales 450 mil toneladas
corresponden a naranjas, 300 mil toneladas a mandarinas, 260 mil toneladas a limas

y limones, 10 mil toneladas de toronjas y 6 mil toneladas de otros citricos.

Junin es la region que produce mayor cantidad de naranjas (55%) y el MINAGRI a
través de la Direccion General Agricola debe impulsar el consumo de este producto

en favor de esta cadena productiva.
Actividades:
- Realizacion de “ads” para pauta en Facebook (Page Post Ads)

e Campaiia Consumo de Legumbres

En el 2016, mas de 140 mil familias (MINAGRI) se dedicaron al cultivo de legumbres;
se cosecharon 230 mil hectareas obteniendo una produccion de 280 mil TM. Los
departamentos con mayor oferta son Cusco (13%) Cajamarca (13%) y La Libertad
(11%). Las exportaciones de legumbres alcanzaron la cifra record de USD 64.2
millones (2015) y llegaron a mas de 45 mercados. Las ventas orientadas al mercado

nacional llegaron a S/ 392 millones.

Es por ello necesario impulsar el consumo de legumbres a nivel nacional y crear
conciencia de sus muchos beneficios, promover su producciéon y comercio, y fomentar

usos nuevos y mas inteligentes en toda la cadena alimentaria.

Actividades:
- Realizacién de “ads” para pauta en Facebook (Page Post Ads)
- Realizacion de spot de TV para pauta en Youtube (Pre-Roll)

e Logros del MINAGRI

En julio 2017, el Gobierno cumplira su primer afio de gestion. Durante este tiempo se
han lanzado diversos nuevos programas dirigidos a impulsar el desarrollo del sector

agrario, principalmente de la mediana y pequefia agricultura. En ese sentido, es

11
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necesario dar a conocer a los ciudadanos las metas puntuales que se han cumplido

en este periodo.

Actividades:

-Difusion de spot en radios nacionales y regionales

- Realizacion de “ads” para pauta en Facebook (Page Post Ads)
- Realizaciéon de spot de TV para pauta en Youtube (Pre-Roll)

- Twitter: organico

- Realizacion y colocacion de notas de prensa y generacién de entrevistas a voceros

en medios de comunicaciéon
e Datero Agrario

El “Datero Agrario” es un servicio de consulta, via teléfono celular, de precios promedio
de productos agropecuarios comercializados en los mercados mayoristas de Lima
Metropolitana y 26 principales ciudades del pais. Se accede con una llamada al *343#.
El objetivo de El Datero Agrario es que el productor conozca los precios de
comercializacion al por mayor de su producto para aumentar su capacidad de

negociacion.

En ese sentido, la Direccion General de Politicas Agrarias tiene la necesidad de
difundir este servicio en las regiones de Cajamarca, Junin, Lima, Piura, Puno, San

Martin para su mayor uso entre el publico objetivo.
Actividades:

-Difusion de spot de radio en emisoras locales en las regiones de Cajamarca, Junin,

Lima, Piura, Puno, San Martin.

¢ Reduccién de la Degradacion de Suelos

El Programa Presupuestal 0089 “Reduccion de la degradacion de suelos agrarios”,

busca que el productor agrario tenga un mejor aprovechamiento sostenible de los
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recursos naturales, asegurando de esta manera la alimentacién futura de miles de

peruanos, lo cual solo se lograra si generamos cambios en la conducta en el productor.

En ese marco, la Direccion General de Politicas Agrarias necesita realizar actividades
de difusién en los ambitos de Ancash, Huancavelica, Ayacucho, Cajamarca, Huanuco
y Puno, logrando de esta manera en el productor obtenga un aprendizaje didactico y
a su vez éste tome consciencia sobre su suelo, la importancia de la actitud del suelo

y el uso adecuado de agroquimicos.
Actividades:

- Difusién de Spots Radiales Ancash, Huancavelica, Ayacucho, Cajamarca, Huanuco

y Puno
« Camparfa acciones de prevencion ante lluvias intensas

Como es de conocimiento publico, durante la temporada de lluvias 2016-2017, el Pera
afronto, desde diciembre de 2016, lluvias e inundaciones que provocaron la muerte
de 85 personas, registrandose la mayor cantidad de pérdidas humanas y materiales
en los departamentos de Tumbes, Piura, Lambayeque, Loreto, ica, Ancash,
Cajamarca, La Libertad, Huancavelica y provincias de Lima, que se declararon en

Estado de Emergencia por parte del Gobierno Nacional.

En cuanto al sector agrario el reporte del MINAGRI da cuenta de que fue destruida
infraestructura de riego como reservorios, bocatomas, canales, drenes, entre otros;

generando grandes pérdidas para el sector.

En ese sentido una de las acciones mas importantes y necesarias que se encuentra
realizando el MINAGRI desde octubre de 2017 es la limpieza y encauzamiento de los
rios de las regiones afectadas para que de presentarse otro fenémeno similar en el

2017-2018, puedan mitigarse los dafios que podria causar.

Teniendo en cuenta que dichas acciones se vienen realizando actualmente y
terminaran en diciembre 2017, la OCOIM considera conveniente realizar la difusion
de mensajes sobre dichas acciones para que los ciudadanos se informen y las

apoyen.
13




Actividades:

- Difusion de Spots Radiales, menciones radiales, spots de TV, comunicados en

Prensa Escrita y plataformas digitales.

Descripcion de Campaiias

Campana Objetivo Publico Soporte y Mensaje Inversion
Objetivo Ambito Principal
| Mistura Dar a conocer | Jovenesy Redes Tema de este Pauta Digital
el espacio de adultos que sociales: ] afio en Mistura
productores habitan en Facebook S/. 5,000.00
impulsado por | Lima.
el Ministerio e
invitar al
publico a
visitarla.
Expoalimentaria | Dar a conocer | Jévenes y Redes Tema de este Pauta Digital
el espacio de adultos nivel | sociales: afio en [
productores nacional. Facebook Expoalimentaria S/. 5,000.00
impulsado por '
el Ministerio.
ExpoCafé Impulsar el Jovenesy | Redes Tema de este Pauta Digital
consumo de adultos nivel | sociales: afio en
café e invitar a | nacional. | Facebook Expocafé S/. 5,000.00
visitar el
ExpoCafe
| Consumo de Impulsarel | Jovenes a Redes Consume jugo | Pauta Digital
Citricos consumo de nivel nacional | sociales: fresco de
citricos Facebook y naranja y S/. 25,000.00
| YouTube ayudaras a
productores
peruanos
Consumo de Impulsar al ‘Amas de Redes Consume mas | Pauta Digital
Legumbres consumo de casa sociales: legumbres,
legumbres en Facebook y estas contienen | S/.120,000.00
todas sus YouTube alto valor
formas. nutricional
Logros del Dar a conocer | Ciudadanos | Radio y Redes | Logros por Pauta Digital y
MINAGRI los logros del a nivel Sociales : | programa o Radial
| Ministerio en nacional Facebook, tema impulsado
los temas o YouTube y S/. 106 000.00
programas Banners
emblematicos
realizados
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lluvias e
inundaciones

las acciones

| de prevencién
| que realiza el
MINAGRI ante
la proxima
temporada de
lluvias.

TV regionales

Diarios
Regionales

Plataformas
Digitales

se detienen.
MINAGRI
realiza limpieza
y
encauzamiento
de los rios para
evitar
inundaciones

Herramientas de Comunicacion

e Spots

radiales

Se produciran spots radiales con una duracién corta de 30 segundos que

seran difundidos a nivel nacional y de entre 30 y 45 segundos para

difusion especificamente en radios regionales o locales.

e Videos

Se produciran spots televisivos con una duracion variable de hasta 45

segundos de duracién aproximada.

e Notas de prensa y entrevistas a voceros

Se produciran notas de prensa y se colocaran en medios escritos,

ademas se generaran entrevistas con voceros oficiales.

T
c-"’/ -

WS,
AN £,

i

durante el
2017.
|
Datero Agrario | Difusion y Regiones Radios Consultando el | Pauta Radial |
sensibilizacion regionales Datero Agrario |
de la tendras S/. 75 000.00 i
informacion informacion
para la toma para vender tu |
de decisiones producto a un
de los precio justo.
agricultores |
Reduccion de la | Difusion de Regiones Radios locales | Participa en fas | Pauta Radial
degradacion de | eventos y capacitaciones '
los suelos capacitaciones donde | S/.20000.00
aprenderasa |
recuperar los
suelos para
tener mejores
cosechas.
Acciones de Dar a conocer | Regiones Radios Las acciones de
prevencion ante | los avances de regionales | prevencion no

S/. 234,000.00
|



