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FINALIDAD Y ÁMBITO

FINALIDAD

• Sierra y Selva Exportadora tiene como finalidad de promover el acceso a los mercados, de los
productores agropecuarios organizados de sierra y selva de manera competitiva y sostenible.

AMBITO DE COMPETENCIA

• Desarrolla sus acciones en provincias de sierra y selva, en coordinación con los sectores
competentes, los gobiernos regionales y con los gobiernos locales, de acuerdo a sus objetivos,
funciones y competencias establecidas por ley.

• Ley N°28890 /2006, crea Sierra Exportadora, adscrita a PCM.
• DS N°004-2015-MINAGRI, se adscribe al sector Agricultura.
• Ley N°30495 / 2016, se amplia el ámbito de acción a las zonas de selva.

MARCO LEGAL



RETOS 

 Propiciar y Generar oportunidades de negocio competitivas para mejorar las
actividades económicas de los productores agropecuarios de la sierra y selva.

 Mejorar la eficiencia y eficacia del Gasto Público y lograr un mejor diseño y
adecuada implementación de las Políticas Públicas.

 Generar empleo formal y reducción de la pobreza (bienestar de la población
objetivo).

 Lograr una actitud emprendedora permanente en las zonas rurales.
 Disminuir el Asistencialismo del Estado.
 Reducir las brechas de Acceso a los Mercados.



VISIÓN Y MISIÓN 

VISIÓN INSTITUCIONAL
Ser la Institución líder en la promoción para el acceso a los mercados nacionales
y de exportación de la producción competitiva de los pequeños y medianos
productores ubicados en la sierra y selva del territorio nacional.

MISIÓN INSTITUCIONAL
Articular las actividades y recursos del sector publico y/o privado destinados a
impulsar la actividad económica de las zonas rurales de sierra y selva, a fin de
lograr el acceso de los pequeños y medianos productores a los mercados de
manera sostenible y competitiva, contribuyendo a la reducción de la pobreza.



OBJETIVOS ESTRATÉGICOS INSTITUCIONALES

OE.1. “Fomentar la asociatividad empresarial de los pequeños
y medianos productores de la sierra y selva”.

OE.3. “Lograr el acceso sostenible, de los productores
organizados, a los mercados identificados (internos y
externos)”.

OE.2. “Promover que la población objetivo de SSE
internalice el concepto de diversificación e innovación en
la cadena de producción, generando valor agregado”.



BASES DE LA ASOCIATIVIDAD

 Asociarse voluntariamente
 Objetivo común….  esencial

 Confianza mutua y selección de socios
 Transparencia  administrativa y de comunicación
 Proceso de asociación planificado y como resultado de estrategia colectiva
 Cultura de cooperación y compromiso de socios
 Permanente actitud de relaciones de sana competencia con otras empresas



¿PORQUE FRACASA UNA ASOCIACIÓN?

 Objetivos comunes no definidos

 Clima de desconfianza y falta de comunicación  

 Planificación asociativa deficiente y procesos de control inadecuados. 

(Reglamentos y deberes)

 Falta de autoridad y desacuerdos. (Prioridades)

 Falta de Transparencia en el planeamiento y negociaciones 

personales contrarias.

 Individualismo y Ausencia de cooperación  

 Falta de formalidad en la titulación de tierras agrícolas (comunidades 

agrarias ) 



CAFÉ - CACAO



PALTA



PLAN DE NEGOCIOS
Herramienta que sirve de brújula
para que una idea de negocios
logre los objetivos que se
persiguen. Comprende, además,
de los objetivos, las estrategias,
organización, acciones,
inversiones, metas y
proyecciones económicas –
financieras.



PROYECTO PRODUCTIVO

Es la búsqueda de una solución para
un problema o una necesidad, con
un esfuerzo temporal para la
creación y/u obtención de un
producto o servicio, con una
finalidad claramente productiva, que
busca generar rentabilidad
económica y obtener ganancias en
dinero.
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