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REQUISITOS PARA EXPORTAR ALIMENTOS



ARTICULACION COMERCIAL DE LAS 
ORGANIZACIONES DE PRODUCTORES PARA 

ATENDER LAS DEMANDAS DE LOS 
MERCADOS EN LA EXPORTACIÓN



Mecanismos de articulación de pequeños productores
rurales con empresas privadas en el Perú

Objetivo: Que las empresas utilicen herramientas de articulación con los
pequeños productores para alcanzar sus objetivos de negocio, COMO NEGOCIO
INCLUSIVO, contribuyendo a la superación de la pobreza a través de la
incorporación de ciudadanos de bajos ingresos en su cadena de valor, sin
perder de vista su objetivo de lucro, sino por el contrario, mejorando la
competitividad de la cadena en su conjunto.
1. Tercerización de sus procesos productivos.-La empresa apoya a las

organizaciones que agrupan a los pequeños productores y, a través de ellas,
promueve mejoras en la eficiencia del proceso productivo; o subcontrata
servicios complementarios que luego adapta a dicho proceso.

2. Delegación en los acopiadores la interacción con los pequeños productores.
3. Construcción de una relación de mutuo beneficio “ganar-ganar” que mejore

la competitividad de las cadenas de valor en su conjunto y el nivel de vida
de las comunidades. (Gustavo Pedraza Mérida Director Nacional SNV Perú).



Motivaciones para la articulación comercial

• Atender nuevas demandas focalizando mercados objetivos.

• Minimizar los riesgos de inversión

• Buscar la especialización de su producción

• Cuidar su frontera agrícola, rotación de cultivos y recomposición de 
suelos.

• Apoyar a las comunidades.



Conflictos para la integración EP y PPR

• EP, les dejan poco margen de ganancia

• PPR, desconfían del cumplimiento de los acuerdos

• PPR, no reciben un valor agregado que los diferencie de los 
acopiadores

• PPR, necesitan asistencia técnica en el proceso de producción.



Los mecanismos de articulación entre la EP y los PPR

• Lograr que su uso del modelo de integración, permita el desarrollo 
empresarial de los PPR.

• Fomentar la intervención de las entidades de cooperación y ONG que 
promuevan el desarrollo empresarial de los PPR.

• Extender el uso de esquemas de financiamiento que incorporen el aporte 
de las EP y, a la vez, permitan el acceso de los PPR al sistema financiero.

• Establecer mesas de dialogo entre los EP y PPR, para identificar la 
problemática y soluciones a los impedimentos actuales.

• Desarrollar un modelo de integración horizontal y vertical entre actores a 
través de la asociatividad.



EMPRESAS REGIONALES, PRODUCTOS DE EXPORTACIÓN y MERCADOS

EMPRESAS 
CANTIDAD DE 

EMPRESAS 
POR SECTOR

PRODUCTOS MERCADOS

Sector 
agroindustrial

116 Paltas: Hass frescas o secas y orgánicas, uva de mesa, 
espárrago verde, arándanos, mandarinas, cueros 
pieles: En bruto y preparadas, azúcares de caña y 
melaza de caña, alcohol etílico sin desnaturalizar, frijol 
común, Alcachofa en conserva, banano orgánico, 
cebolla, mangos: frescos, secos y en conserva, 
caramelos: duro moldeado, monterrey y paleta de 
corazón, inciensos ecológicos de palo santo, Quinua, 
alforfón, mijo y alpiste, granadilla, maracuyá, 
alcachofas, fécula de papa, lentejas, bulbos de 
amarilis, pimientos, frejoles: de palo, castilla, pallar, 
quinua blanca. 

Estados Unidos, Holanda, España, 
Alemania, Reino Unido, España, Canadá, 
China, Colombia, México, Ecuador, 
Francia, República Dominicana, Colombia, 
Alemania, Bolivia, Chile, Francia, 
Guatemala, Líbano, China, Emiratos 
Árabes Unidos, Japón, Italia, Bélgica, Hong 
Kong, Países Bajos, India, Hong Kong, 
Costa Rica, Federación Rusa, Colombia, 
Portugal, Brasil, Israel, Panamá, Italia, 
letonia, Honkong, Taiwan, Singapur, 
Inglaterra, Argentina, Turquía.

Maderas y 
papeles

02 Producción de tableros aglomerados crudos y 
recubiertos.



ELABORACIÓN: CERPLAN GRLL



TECNOLOGIA
(EMPRESARIOS CHILENOS)

DIAGNOFRUIT: I+D Servicio Fitopatológicos, Servicios de huerto y poscosecha
de fruta (https://diagnofruit.cl/).
TRACKITAGRO: Empresa que investiga los riesgos del Agro monitoreados con 
inteligencia empresarial. Herramientas: Sistema de un solo panel que 
permite tomar decisiones en tiempo real, Integración con múltiples 
tecnologías y sensores del IoT y la robótica del Agro, Alertas ante crisis 
adaptables a diversos dispositivos y reportabilidad automatizada, 
(https://trackitagro.com).
LEMSYSTEM: alta tecnología en la implementación de sistemas de monitoreo 
y control inalámbrico en tiempo real, Monitoreo agrícola inalámbrico de 
humedad y temperatura de suelo y ambiente, Monitoreo inalámbrico de 
casetas de riego, Control remoto y local de casetas de riego, Control 
inalámbrico de válvulas 
(https://www.lemsystem.com/soluciones/agricultura).
PAR@LED: Empresa que usa un sistema que acelera el crecimiento de 
plantas, flores y hortalizas todo el año. 

https://diagnofruit.cl/
https://trackitagro.com/
https://www.lemsystem.com/soluciones/agricultura
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